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agosto, lo scivolamento dei con-
sumi, con il coinvolgimento di
tutte le tipologie di prodotti (ec-
cetto smartphone e tablet) e di
quasi tutti i canali distributivi, si
salva solo il discount. A settem-
bre le vendite del commercio al
dettaglio, rilevate da Istat, sono
scese dello 0,3% rispetto al mese
precedente e del 2,89 subase an-
nua. In nove mesi la contrazione
complessivaé del 2,3 per cento.
Le vendite per forma distribu-
tivamostrano, subase tendenzia-
le, variazioni negative sia per la

CONTRO GLI SPRECHI

Il gruppo Granarolo.

lancia una campagna

per fidelizzare i consumatori
con messaggi mirati

grande distribuzione (-2,6%)
che per i negozi tradizionali
(-39%). E purtroppo anche «i dati
di ottobre e novembre - com-
menta Giovanni Cobolli Gigli,
presidente di Federdistribuzio-
ne-nonlasciano prevedere nien-
te di buono, considerando che ci
si dovra misurare con 'aumento
| dell'Iva scattato proprio allini-
zio diottobre». «Il peggioramen-
to di settembre - commenta Ma-
riano Bella, direttore dell'ufficio
studidi Confcommercio-indica
che la fase di ridimensionamen-
todei consumidelle famiglie pro-
segue. E purtroppo la contrazio-
ne ¢ almeno pariaquelladel 2012,
'anno peggiore nella storia re-
pubblicana dei consumi». Una
delle cause della compressione
dellaspesaeélariduzionedelred-
dito disponibile, e quelladel 2013
«e la sesta consecutiva a partire
dal 2008 - aggiunge Bella -. Poi
lincertezza fiscale completa il
quadro depressivo: le famiglie e
le Pmi ancora oggi non conosco-

Riprende, dopo la pausa di

sulle bottiglie del latte

no il carico fiscale del prossimo
mese di dicembre e del 2014. Al
contrario, le uniche certezze ri-
guardano gliincrementi di tassa-
zione giddeliberati, comeilritoc-

co dell’aliquota standard
dell'Tvay.
Tornando all’Istat, riguardo al-

le forme distributive, tra gli eser-
cizinonspecializzatia prevalen-
zaalimentare aumentano le ven-
dite dei discount (+0,8%), men-
trearretrano siaquelle degliiper-
mercati (-3,2%) che dei super-
mercati (-2,8%). Sembra sgon-
fiarsiquindianchelatesidellavi-
talita del negozio di vicinato, che
comunque soffre meno degli
ipermercati. Quanto al valore
delle vendite nel non food, i se-
gninegativisono diffusi: scendo-
no dipilile calzature e gli articoli
in cuoio (-6%), la foto-ottica e il
comparto cartoleria e libri (-5%
per entrambiigruppi);la contra-
zione piti contenutaé digioiellie
orologi,-1,1 per cento. Per inverti-
re il trend e vitale restituire fidu-
cia e potere d’acquisto alle fami-
glie. Ma questi passano dalle poli-
tiche economiche del governo.
«Laripresadei consumi-aggiun-
ge Cobolli Gigli - dovrebbe esse-
re una prioritd del governo:
orienterebbe i provvedimenti
per la restituzione del potere
d’acquisto alle famiglie. L’azione
dell’esecutivo appare invece an-
coradebole inquesto senso, trop-
po frenata dal rispetto dei vinco-
li di bilancio europei».

La crisi incentiva anche la lot-
taagli sprechi: il gruppo lattiero-
caseario Granarolo ha lanciato
ieriunacampagnacontrolospre-
co domestico, ainiziare dai mes-
saggini riportati sulla bottiglia
del latte: 140 caratteri per dare
consigli sucome evitare gli spre-
chi in casa. Ogni anno, ricorda
Granarolo, vengono perse 1,3 mi-
liardiditonnellate dicibo:unter-
zo della produzione mondiale.
http://emanuelescarci. hlug

ilsole24ore.com/
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Commercm. Istat r1leva un nuovo calo a settembre: -2,3% su base annua - In controtendenza solo il low cost de1 discount

Consumi delle famiglie ancora giti

Cobolli Gigli: «Ottobre e novembre negativi» - Bella: «Contrazione come nel 2012»
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La fotografia della congiuntura

DATI DESTAGIONALIZZATI
Var. % sul mese precedente

2011 2012

2013

SONDGFMAMGLASONDGFMAMGLAS

PREZZI CORRENTI PER GRUPPI DI PRODOTTI
5 Sett 2013
Sett 2012

Settembre 2013 (dati provvisori)
Var. % (indici base 2010 = 100)

Calzature

Gen-sett 2013
Gen-sett 2012
v

Cartoleria, libri, giornali

Foto-ottica

DATI GREZZI

Informatica, telefonia

Arredamento

Elettrodomestici

Abbigliamento

006660606060060066

Var. % sullo stesso mese dell’anno precedente Non alimentari -3, EEREIEEEREN
2011 2012 2013 Generi casalinghi -3,0 R
SONDGFMAMGLASONDGFMAMGLAS
A : Prodotti farmaceutici -2,4 RS
Alimentari -2,2 M
Giocattoli, sport -1,9 —
Utensileria e ferramenta -1,9 .
Profumeria -1,9
Altri 11 &
Totale -2,8 IR @

\ Fonte: Istat

Accordo. I fondi disponibili grazie all'intesa siglata dall'associazione di Confindustria e UniCredit -

Alberghi: restyling da 300 milioni

s Un plafond di 300 milioni di
euro per la ristrutturazione e la ri-
qualificazione degli alberghi. Fi-
nanziamentidella durata di22 anni
(di cui 2 di preammortamenti), dal
taglio massimo di3 milioni di euro
erimborsabiliinlineaconlastagio-
nalitd. E il risultato di un accordo
tra ’Associazione italiana Confin-
dustria alberghi e Unicredit. «C’¢
bisogno diinnovazione, diintercet-
tare al meglio la domanda interna-
zionale, dimettersiinregolaconle
nuove normative energetiche», di-

ce il presidente dell’associazione,
GiorgioPalmucci. Deig4milaalber-
ghi che cisono in Italia, di cui oltre
2,500 rappresentati da Aica (7omi-
ladipendenti, fatturato oltre i 5 mi-
liardi, 170mila camere, ne fanno
parte anche 400 catene alberghie-
re) unafetta consistente é stata co-
struita negli anni 50-6o e ha biso-
gno di investimenti. «Si dice sem-
pre di cogliere la ripresa, ma que-
staripresa varealizzata. Gli impie-
ghi diminuiscono percheé ¢ scarsa
la domanda di investimenti. Con

~ questo prodotto vogliamo stimola-

re gli operatori», ha detto Alessan-
dro Cataldo, responsabile del Cor-
porate Banking in Italia. Aggiun-
gendo che queste cifre e queste mo-
dalita sono un punto di partenza:
se sara necessario il plafond potra
aumentare, potra essere ritoccato
il taglio massimo. L'associazione,
come ha spiegato la vice presiden-
te, Maria Carmela Colaiacovo, or-
ganizzera un help desk: «Faremo
da facilitatori. Daremo a Unicredit
dati per far capire la vitalita delle

imprese, lo stato della struttura, le
possibilita di crescita». Una sfida
importante per il futuro del paese:
nel 2012l contributo del turismo al
pil nazionale & stato di 161 miliardi
dieuro (119) con 2 milioni 700 mila
occupati. Nel 2012 gli arrivi inItalia
sono stati circa 104 milioni, di cui
quasi I'809 negli alberghi. Le pre-
senze complessive 4 milioni di cui
il 67,3% negli esercizi alberghieri,
la permanenza media di 3,7 giorni.
Nel periodo gennaio luglio 2013 la
bilancia turistica dei pagamenti ha
avuto un avanzo di 7.712 milioni di
euro, +9,9% rispetto allo stesso pe-
riodo del 2012.
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